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Renato Merlini

' Editorial

Evolucao
necessaria

As discussoes em busca por solu-
coes vidveis para melhorar o sistema
de transporte publico no Brasil ga-
nham espaco em diversas esferas da
sociedade. Operadores, gestores e
representantes do governo debatem
acerca do tema, no intuito de fechar
uma equacao que, para muitos, pare-
ce sem solucdo.

Ao mesmo tempo em que é pre-
ciso renovar a frota, garantindo mais
conforto e acessibilidade universal
a todos que utilizam o transporte
publico, abre-se um embate sobre
quem deve arcar com os custos dessa
necessaria atualizacao.

A solucdo, realmente, ndo parece
facil, mas de qualquer forma nunca
se discutiu tanto a necessidade da
revisdo do transporte urbano brasilei-
ro. Em especial nos grandes centros
do Pais, que teriam, de quebra, o
transito melhorado com a necessaria
evolucdo do sistema.

A Scania, na qualidade de fabrican-
te de veiculos pesados, procura dispo-
nibilizar para seus clientes veiculos com
alta tecnologia embarcada. E, no caso
do segmento de 6nibus urbanos, sa-
bemos que essa caracteristica passara
a ser esperada de nos, fabricantes de
chassis, cada vez mais.

Seguindo tal tendéncia, estamos
apresentando a nova linha de 6énibus
urbanos Scania. Agora, o mercado
brasileiro passa a contar com o K 310

articulado, o K 270 de 15 metros e
0 K 230 4x2. Todos disponiveis
nas versoes piso normal e piso
baixo e equipados com o novo
motor de 9 litros eletrénico
da Scania, que ja atende
aos indices de emissoes
de poluentes da norma
Proconve P5 (Euro 3).
Reduzimos a
quantidade de mode-
los e demos enfoque
especial a veiculos de
grande capacidade,
nos concentrando
exclusivamente nos
modelos com sus-

Wilson Pereira,

pensao a ar e motor traseiro, que
privilegiam o acesso e o conforto dos
usudrios. Deixam de fazer parte do
nosso portfélio de urbanos os chassis
com motor dianteiro e a opgdo de
suspensao por mola.

A intencdo é voltar nosso foco
para os corredores exclusivos de
circulacdo de 6nibus, que ja sdo uma
tendéncia no processo de renovacao
do sistema publico de transporte.
Neles, 6nibus pesados, como os
novos K 310 e K 270, poderao co-
laborar para a renovagao das frotas,
reduzindo o ndimero de veiculos
circulantes e aumentando a quanti-
dade de passageiros transportados.

Sabemos que o nicho esta se
abrindo. Em especial em Sdo Paulo,
onde foram construidos varios corre-
dores dentro do sistema Interligado.
L4 ja rodam 6nibus de 15 metros,
uma opcdo exclusiva da Scania. Em
Curitiba estamos testando veiculos
articulados. No ABC Paulista 6nibus
com a marca Scania circulam pelos
corredores junto com os 6nibus
elétricos.

Nossos novos chassis disponibili-
zam as principais caracteristicas que
comecam a ser exigidas do trans-
porte publico. Eles poluem menos
0 meio ambiente, apresentam um
baixo consumo de combustivel e, o
principal, foram projetados para dar
conforto e acessibilidade a qualquer
passageiro. Para quem procura, a
Scania ja oferece veiculos com a
qualidade e a tecnologia que comeca
a ser exigida nessa fase de evolugdo
do transporte publico nacional.

gerente executivo de Vendas de Onibus da Scania no Brasil
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. Seguranca

Prontos
para a acao

No dia 19 de abril, a Scania lancou
oficialmente a competicdo “Melhor
Motorista de Caminhao do Bra-
sil”, agdo vinculada a campanha da
montadora chamada “Educacao para
a Seguranga"”, que tem por objetivo
promover a reducao dos acidentes nas
estradas brasileiras. A iniciativa rece-
beu, de imediato, excelente acolhida
entre autoridades, entidades, perso-
nalidades e jornalistas ligados ao setor
de transporte e, principalmente, entre
os motoristas de caminhdo.

Com as inscrigdes a se encerrarem
em 24 de junho, todos os candidatos
aguardam a divulgacdo dos classifica-

Inscritos em todo o Pais
aguardam a divulgacao dos
classificados para a segunda
etapa da competicao “Melhor
Motorista de Caminhao do

Brasil”

dos para a segunda etapa, que inclui
provas tedricas e praticas aplicadas
em doze semifinais regionais, de 2 de
julho a 18 de setembro, sempre aos
finais de semana. A lista dos classifi-
cados sera informada pelas concessio-
narias Scania e pelo site da Scania na
Internet a partir do dia 27 de junho.
"Percebemos grande interesse
entre os motoristas, mesmo os que
ndo possuiam carteira de habilitagdo
categoria E, condicdo minima para
participar ja que as provas serdo feitas
com carretas. Além da inscricdo nas
concessionarias Scania, levamos as
fichas a varias feiras e exposicoes pelo
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Manica Zanon

Monica Zanon

Brasil”, comenta Emanuel Queiroz,
diretor de Marketing da Scania no
Brasil.

Um dos objetivos da participa-
¢do dos motoristas na primeira fase
do concurso era de que as perguntas
do questionario servissem para que
cada um estudasse e procurasse, da
melhor forma possivel, encontrar a
alternativa correta. Para tanto, era
permitido levar a prova para casa,
junto com um folheto educativo que
continha informagdes utéis para a
resolucdo das alternativas.

Multiplicacao - “Foi o que acon-
teceu realmente e ficamos muito sa-
tisfeitos com isso, pois os motoristas
procuraram discutir com seus colegas
as questoes, multiplicando o carater
educativo dessa etapa. Muitos estdo
entregando as provas nestas sema-
nas, bem préximo do fim do prazo,
mesmo tendo retirado o questionério
logo no inicio do periodo de inscri-

Repercusséo: motoristas discutem as respostas as
questbes durante a inscrigio



¢oes”, informa Queiroz.

Para as provas praticas, a ex-
pectativa dos motoristas é grande.
No préprio dia 19 de abril, como
parte do lancamento, uma simulacdo
de competicao foi realizada entre
os convidados
presentes, com
algumas das
provas praticas
que poderiam
ser aplicadas na
segunda etapa.

Na oportuni-
dade, o motorista
profissional Fabio
Barbosa da Costa
foi o grande vence-
dor, ndo perdendo
pontos nas mano-
bras e realizando o
percurso no melhor
tempo entre os
participantes. Con-
tente com o resultado, Costa afirmou
que iria inscrever-se para a competicao
real logo nos primeiros dias.

Outros motoristas que participa-
ram da simulagdo sentiram na pele a

pressao da platéia e cometeram erros
nas manobras ao derrubar cones ou
esbarrar em caixas e tambores, o que
lhes custou pontos. Dos mais de 30
participantes da simulagdo, apenas
seis zeraram a pista, sem serem pe-
nalizados.

Alguns locais
para as provas da
segunda etapa ja
estdo confirmados.
Em Eldorado do Sul
(RS), nos dias 2 e 3
de julho, o evento
serd no estaciona-
mento do Centro
de Eventos FIERGS.
Na etapa seguin-
te, em Caxias do
Sul (RS), nos dias
9 e 10 de julho,

o local escolhido
foi o Pavilhdo de
Exposicoes da Festa
da Uva. Em Curitiba (PR), serd no
Expo Trade, em 23 e 24 de julho.
Para Maringa (PR), o local selecio-
nado foi o Parque Internacional de
Exposi¢des Francisco Feio Ribeiro,

lellhor Motorista
e Caminhao do Brasi\

com a etapa ocorrendo nos dias
30 e 31 de julho. E em Séo José do
Rio Preto (SP), nos dias 6 e 7 de
agosto, o Interior Eventos serd a
sede das provas.

“O critério para escolha dos
lugares privilegia a acessibilidade
e a capacidade de receber bem
os participantes e seus familiares,
convidados, patrocinadores, jornalis-
tas e a equipe operacional. Também
deve oferecer instalagdes adequadas
para as provas tedricas, praticas e de
percurso. Serao cerca de 80 candi-
datos por etapa, mais espectadores
e organizadores, o que deve resultar
em cerca de 300 pessoas em cada
local”, comenta Queiroz.

Havera uma programacao
paralela as provas, com palestras e
seminarios voltados a seguranga nas
estradas, demonstracdes dos patro-
cinadores e apoiadores, recreacdo
para as familias dos competidores e
atividades para o publico em geral.
Segundo o diretor de Marketing da
Scania, a intengao é promover o
tema “Educagédo para a Seguranca”
para todos os visitantes. (MJ)
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' Venda

Parceria
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Ryder viabiliza
compra de 85
caminhoes
Scania para seus
agregados

A subsidiaria brasileira da Ryder
Logistica coordenou junto a Scania
a aquisicao de 85 cavalos-mecani-
cos para 50 de seus transportado-
res agregados. Os veiculos, 20 do
modelo R 400 6x2 e 65 do modelo
R 400 4x2, todos com suspensdo

a ar, fazem parte de um plano de
incremento das operagdes da em-
presa no Brasil.

A Ryder, primeira operadora lo-
gistica multinacional a desembarcar
no Pais, é a principal empresa do
Mercosul a atuar no transporte de
cargas no eixo Brasil-Argentina. An-
tes da ampliacdo de sua frota, eram
realizadas mensalmente cerca de
mil viagens percorrendo essa rota.
Agora, sua capacidade operacional
foi duplicada e sdo realizadas, em
média, duas mil viagens por més.

Fotos: Renato Merlini
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A parceria com a Scania iniciou-
se hd dois anos quando a empresa
buscava uma solucdo efetiva para
adequar seus veiculos as normas
da legislacdo argentina. As leis que
determinam a altura maxima dos
veiculos de carga estabelecem o
limite de 4,10 metros. No Brasil
essa medida fica em 4,40 metros.

Para viabilizar a operacdo nas
rotas dos dois paises, a Scania
equipou todos os caminhdes com o
ponto de unido entre o cavalo-me-
canico e a carreta, a quinta-roda,
mais baixo, e com pneus 275/70
R 22,5, adequando o conjunto as

¢C Um dos fatores

r}

e
=
=

limitagbes de altura da Argentina
e otimizando a carreta, proporcio-
nando um aumento de 18% em
sua capacidade de carga.

Carreta otimizada - Os vei-
culos, que normalmente saem da
Scania com a altura de engate
de 1,50 metros, ap6s adaptacéo,
passam a té-la com 1,17 metros.
Caso essa modificagdo no cavalo
nao fosse possivel, a carreta teria
de ter o seu tamanho reduzido.
“A Scania se mostrou disposta
e nos apresentou uma solugao.
Na época, foram negociados 40

que levaram ao

fortalecimento da parceria da Ryder
com a Scania foi a nossa preocupacgao

em manter um compromisso com a
verdade e com a satisfagdo dos clientes 99

Roberto Leoncini, gerente executivo de Vendas de Caminhdes da Scania no Brasil



cavalos-mecéanicos, todos dentro
das exigéncias argentinas. Foi
uma parceria bem sucedida, e era
natural que a Scania fosse cota-
da novamente", afirma Adolfo
Pimentel, gerente geral da é4rea de
Desenvolvimento de Negécios da
Ryder.

Todos os caminhdes foram
financiados por meio do FINAME,
linha de crédito do BNDES, em
uma operagao conjunta com o
Banco Bradesco. Para a entrada
do financiamento, o SuperZerado,
programa de comercializagao de
caminhdes seminovos e usados da

Scania, aceitou caminhdes usados
dos agregados. Recentemente, a
empresa adquiriu, além dos 85 ca-
minhdes Scania, mais 40 cavalos-
mecanicos e 240 carretas planas,
com capacidade para 28 toneladas,
em negociacdo de R$ 60 milhoes.

“Um dos fatores que levaram
ao fortalecimento da parceria da
Ryder com a Scania foi a nossa
preocupacdao em manter um com-
promisso com a verdade e com a
satisfacdo dos clientes. Nos foram
solicitados 125 cavalos-mecani-
cos, mas com a impossibilidade da
entrega de todas as unidades até a
data estipulada, disponibilizamos a
Ryder uma frota de 85 veiculos”,
afirma Roberto Leoncini, gerente
executivo de Vendas de Caminhdes
da Scania no Brasil.

Crescimento programado - Em
seu plano de incremento de opera-
¢oes, a empresa, além de investir
na ampliacdo de frota, esta desti-
nando também investimentos para
o desenvolvimento de sistemas de
Tl (Tecnologia da Informacéo).

Atualmente, a transportadora
possui uma frota de 1.100 veiculos
rastreada via satélite e disponibiliza
a seus clientes todas as informacgoes
de seu fluxo logistico on-line e em
tempo real. O sistema WAP (Wire-
less Application Protocol) possibilita
o monitoramento da carga desde a
coleta até a entrega final.

"A Ryder desenvolve e implan-
ta solugdes que abrangem todos os
aspectos de um processo integra-
do de logistica. A empresa atua
na cadeia produtiva dos clientes,

¢C A Scania se mostrou disposta e
nos apresentou uma solucio. Foi
uma parceria bem sucedida, e era

natural que a montadora fosse
cotada novamente 99

Adolfo Pimentel, gerente geral da area de Desenvolvimento de Negdcios da Ryder

oferecendo a eles todas as ferra-
mentas para um controle efetivo
de sua carga”, explica Pimentel.

A trajetdria da Ryder iniciou-se
em 1933, na cidade de Miami, na
Flérida, como transportadora de
concreto. Apds alguns anos, am-
pliou seu foco para o leasing e o
aluguel de caminhées. Atualmente,
a Ryder esta presente em 14 paises
e oferece uma variada gama de
servicos na area de logistica, que
inclui projetos de planejamento
e de consultoria, operacoes de
armazenagem e de centros de
distribuicao, servicos de coletas
milk run e gestdo de servicos de
transporte nacional e internacional
de materiais.

A entrada da Ryder no Brasil, em
1996, marcou o comeco das ope-
ragdes da empresa na América do
Sul. No Pais, a empresa opera com
cerca de 1.100 funcionarios e possui
um Centro de Logistica, localizado
em Sao Bernardo do Campo (SP).

A operacdo da subsididria brasileira
centra foco sobretudo no mercado
automotivo e de bens de consumo.

A Ryder possui bases operacio-
nais em Indaiatuba (SP), Sao José
dos Campos (SP), Porto Alegre
(RS), Gravatai (RS), Sao Borja (RS),
Uruguaiana (RS). Na Argentina,
suas bases ficam localizadas em Ro-
sario, Buenos Aires e Cérdoba. (TN)
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' Barcos

Certificado
para o mar

Para construir
barco dos sonhos,
com qualidade
industrial,
empresario

do setor de
autopecas funda

o proprio estaleiro

Dono de metaldrgica em Sao Paulo
(SP) e apaixonado por barcos ha mais
de 30 anos, Pedro Martin resolve
construir seu barco definitivo, aquele
que o levaria a viagens sem fim, pela
costa brasileira, pelo Amazonas, pelo
Caribe. Convencido pelo filho, opta
por um catamard, uma embarcacdo
de dois cascos que apresenta boa
velocidade de cruzeiro e grande au-
tonomia, mas que também se presta
a passeios curtos em alta velocidade.
Sem encontrar no mercado alter-
nativa que atendesse a suas expec-
tativas, resolve construir o
proprio barco e pede ao filho
que retina a estrutura neces-
saria. Edson Martin, o filho,
acostumado a vela, vai bus-
car nas tecnologias de ponta
dos veleiros de competicao
oceanicos inspiracao e passa

a contatar projetistas e fornecedores.

“Trabalhamos em nossa metalUr-
gica como fornecedores para grandes
empresas do setor automobilistico e
sabemos da exigéncia das empresas
multinacionais quanto as garantias e
certificagdes de qualidade. Essa pre-
ocupacao com ISO 9000, ISO 14000
e tantas outras passou a fazer parte
de nossas vidas como empresarios e
foi natural para nés buscar algo do
mesmo nivel no mercado nautico”,
conta Edson Martin.

Ao ler uma reportagem sobre novos
projetos nauticos em uma
revista nacional, Martin chega
ao nome de Amilton Gutierrez,
construtor naval brasileiro com
mais de 120 barcos constru-
idos. Os dois se associam e a
construgdo do catamara come-
ca em dezembro de 2002.

Divulgacio



Segundo Martin, ao procurar os
melhores profissionais e ao exigir
todas as certificagcdes e garantias de
qualidade, mesmo que fosse apenas
para construir o barco de lazer para
0 pai, percebeu-se que estava sendo
documentada e implementada toda
uma tecnologia prépria. A oportu-
nidade de transformar tudo em um
novo negdcio estava diante dele e de
Amilton Gutierrez.

E ai que nasce, em agosto de
2004, a Brasilcat, estaleiro com sede
na cidade de Sao Paulo (SP), voltado
para a construcdo de catamaras de
grande porte e luxo, com alto padréo
de acabamento e uma preocupagdo
especial com a qualidade industrial
dos processos de fabricacdo.

Visao de futuro - "Mesmo tendo
em vista a construgdo de um Unico
barco, ja estidvamos fazendo os moldes
para cada peca. Todos os desenhos fo-
ram confeccionados em computador e
eu treinava cada funcionario”, lembra
Gutierrez.

Na hora de escolher os motores,
uma visita a fabrica da Scania, em
Séo Bernardo do Campo (SP), foi
decisiva. Ao conhecerem de perto o
processo de producdo de uma mon-
tadora que possui todas as certifica-
¢oes mundiais e o mesmo nivel de
qualidade em suas fabricas, seja na
América Latina ou na Europa, Martin
e Gutierrez fecharam negdcio.

“Percebemos que o motor tinha a
mesma qualidade que buscamos no
barco, que é a oriunda de um pro-
cesso industrial de padrao mundial.
As caracteristicas técnicas também
pesaram, pois ha uma boa reserva
de poténcia nesses motores, além
da assisténcia nas concessionarias da
Scania em todo o Pais"”, diz Martin.

Em dezembro de 2004, dois anos
apos o inicio de sua construgéo, o
barco foi para a dgua. Apos os testes
necessarios para a sua homologacéo, o
Amnésia, nome do primeiro Cat190 do
estaleiro Brasilcat, estava debutando
no Rio Boat Show deste ano, em abil.

Com o barco navegando, o
desenho do casco e a poténcia dos
motores tém, juntos, apresentado
desempenho acima do esperado.
“Na velocidade de cruzeiro, de 22
nos, cada motor consome 70 litros
de combustivel por hora. Para obter
essa performance em um barco tipo

Vendas de Motores da Scania, que
participou da definicdo dos motores
para o Amnésia.

“O mercado nautico percebeu de
imediato a qualidade do barco. J4 te-
mos propostas de construir outros e
vamos usar o Amnésia como divulga-
cdo durante todo 0 ano"”, comemora
Martin. (MJ)

Trawler (monocasco de grande auto-
nomia) de porte similar, por exemplo,
seriam necessarios motores com o
dobro da poténcia, resultando em
um consumo praticamente trés vezes
maior, o que inviabilizaria econo-
micamente a operacao”, comenta
Carlos Roberto Lima, engenheiro de

s e

0 tamanho do sonho

Dimensoes principais (metros):

ComprimMENto T0TAl ........ocviveeceeeceeec e e 19,00
Comprimento da iNha d’AQUA..........c.ceveverireeeeeeeeee e 19,50
LArgura total .......cvoveieeceiee et 7,50
Borda livie @ MBI NAU.........ccveiieiciee e 2,45
Calado a0 fUNAO/ RBIICE........c.cceviiiieicececccee s 0,90/1,50
Deslocamento Carregado ..........ccveveueeueeieieecte et 27 ton
Motorizacéo. ..................cccceueunn. 2 motores Scania DI12 44M, de 675 hp @ 2.300 rpm

2 reversores Twin Disc MGX-5114A Quick Shift
Capacidade dos tanques (litros):

UEEsElE—— . 8.200
AU O e eneeer e Eett et e s istessonessnnnnsasnnnnssnes . AUNRUNUNONRENN SO 1.800
Desempenho com meia carga e mar com ondas de um metro:

Velocidade maxima (Meia CaAIGa) .........cvereerururuririririieseieieisisiseseseeesesesesesenesanens 29 nos
Velocidade de Cruzeiro (Meid Carga) .........oeeeererererereeesueeenerereresesesesesseseseseesensensens 22 nos
Autonomia / velocidade 8CONOMICA .........ccveerrrerieeeeeereeesesesieenas 3.000 milhas a 16 nos
Acomodacdes:

4 suites

2 quartos com banheiro conjugado

1 lavabo

2 cabines de tripulagao
(total 4 marinheiros)com banheiro

2 churrasqueiras

1 cozinha completa

1 cozinha para tripulagao com lavanderia
completa

1 banheira de hidromassagem.
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' Marketing

Sorte de

Scania patrocina
pela primeira vez
tradicional torneio de
pesca do late Clube
de Santos. Na final,
vitdria apertada da
embarcacao Book
Maker, equipada com
dois motores

da marca

Foram trés etapas,
entre os meses de
maio e junho, no
21° Torneio Open
Master de Pesca do
late Clube de Santos,
que nesta edicdo
recebeu o nome da Scania,
sua patrocinadora pela primeira vez.
Das quinze embarcagdes participantes,
apenas trés estavam equipadas com
motorizacdo Scania e, na final, ndo deu
outra: sorte, competéncia, experién-
cia, tripulacdo e barco afinados e dois
peixes a mais que o segundo colocado
levaram a vitdria a Book Maker, equi-
pada com dois motores D11M.
Comandada por Walter Monari,
a embarcacdo, uma lancha Mares
43, foi ao pédio em todas as etapas,
com um terceiro, um primeiro e um
segundo lugares. No time de sortudos
pescadores, além de Monari estavam
Oswaldo Schwartz, Murilo Tasca e o
marinheiro David. Entre os peixes por
eles fisgados, destacaram-se xaréus,
garoupas e olhetes. A terceira posicao
no torneio também ficou com uma
embarcacdo equipada com motor
Scania, a Royal Fish.
Mais tradicional iate clube do Brasil,
o late Clube de Santos, com sua sede
principal no Guaruja (SP) e sub-sedes
em Sao Paulo (SP), Ilhabela (SP), Parati
(RJ) e Angra dos Reis (RJ), é ponto de
encontro das pessoas mais influentes
da sociedade paulistana. L& esta con-
centrada praticamente a metade das
embarcacdes de luxo do Pais.
“A oportunidade de participar
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pescador

Regularidade: tripulacdo da embarcacéio Book Maker comemora segundo lugar na ltima
etapa, resultado que garantiv a vitéria na pontuacéo geral

como patrocinador do mais importan-
te torneio de pesca do late Clube de
Santos foi uma forma bastante agra-
davel de poder conviver com os sécios
e apresentar a eles nossas opcoes de
motorizagdo para barcos de esporte

e lazer. Em todas as etapas, mantive-
mos um estande com dois motores
maritimos em exposicao e pessoal
técnico para divulgacdo”, conta Celso
Torii, diretor da Unidade de Negdcios
de Motores Industriais e Maritimos da
Scania para a América Latina.

Na Ultima etapa, a convite da
Scania, o catamara Amnésia, primeiro
barco fabricado pelo estaleiro Brasilcat
(veja matéria na pagina 8), esteve
atracado em

motores Scania DI12 de 675 cavalos e
chamou bastante a atencdo dos socios
por seu desenho arrojado e elevado
conforto.

Como balango do evento, Torii
destaca a aproximagao com poten-
ciais clientes e a divulgacdo da marca
Scania como fabricante de motores
maritimos também voltados para o
esporte e lazer. "Além das feiras e
exposicoes do setor, eventos como
este passarao a fazer parte do nosso
calendario, principalmente depois
deste excelente resultado, que foi
ter um barco com nossos motores
como o grande campedo”, comenta
ele. (MJ)

exibicdo no
late Clube. O
barco leva dois

Relacionamento:
motores maritimos
Scania chamaram

a atengio de
proprietdrios de
vdrias embarcacées

Fotos: Emanuel A. P.




Concretos del Centro inova com a utilizacao de
caminh6ées com cabina avancada no exigente
transporte de concreto mexicano

N México, um dos segmentos mais
competitivos é, sem ddvida, o de con-
creto pré-misturado. Uma vez mistura-
dos agua, cimento, cascalho e areia, os
caminhoes equipados com betoneiras
tém uma hora e meia, no méaximo, para
realizar suas entregas. Caso contrario,

o concreto endurece e é inutilizado,
podendo até danificar os veiculos.

Um setor exigente, que prima
por profissionalismo, proporcionou a
Concretos del Centro uma posicao de
destaque no projeto e na fabricacdo
de concreto pré-misturado, aditivos,
servicos de bombeamento, assessoria
técnica e pesquisa na industria de
construgdo em seu pais.

Atualmente, a entregadora conta
com uma frota de 25 veiculos e entre
as suas mais recentes aquisicoes esta
0 caminhao Scania P 340 6x4. Com
esse modelo, a Concretos del Centro
revolucionou o setor de construgao
mexicano, incorporando veiculos

com cabina avancada no segmento.

“Esses caminhdes contam com
uma série de qualidades. Seu dese-
nho sob o conceito europeu propor-
ciona excelente conforto, dirigibili-
dade, raio de giro reduzido e grande
visibilidade para o motorista”, conta
Carlos Argudin Le Roy, diretor geral
da Concretos del Centro.

O veiculo Scania mostrou-se
mais competitivo do que qualquer
outro caminhao da transportadora.
Ele registrou menor consumo de
combustivel e influenciou na decisdo
da empresa em realizar um novo
pedido de caminhdes Scania para a
ampliagdo de sua frota, desta vez
com tragdo 8x4.

“O caminh&o superou as expec-
tativas da nossa empresa. Agora, de-
cidimos novamente incorporar veicu-
los europeus, com maior capacidade.
Uma das caracteristicas da Concretos
del Centro é a inovacdo em busca
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de competitividade e produtividade.
Estamos seguros de que a Scania nos
proporcionard isto”, diz Argudin.

Os veiculos, que circulam pelo
sul do México em toda a area de
atuacdo da Concretos del Centro,
fazem sucesso entre os motoristas,
que ficaram satisfeitos dirigindo as
novas unidades do Scania “cara-cha-
ta". Grande parte deles até sugeriu
a troca dos caminhdes convencionais
por mais veiculos do mesmo modelo.

“Esta é uma idéia que temos
para o futuro. Desenvolvemos uma
relagdo de confianga com a Scania e,
ao mesmo tempo, o respaldo total
para nossas operagoes. Estamos foca-
dos em satisfazer todas as exigéncias
de nossos clientes e nos cercamos de
fornecedores 100% confiaveis. Nesse
seleto grupo a Scania ja tem seu
lugar", afirma Argudin.

Por Marco Herndndez G., do México
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' Evento
Eletronica

sem mitos

Scania realiza encontros com clientes

para esclarecer duvidas sobre os

motores eletronicos

Coma intencdo de informar sobre

a tecnologia dos motores eletrénicos
e apresentar solugdes na area de
transporte, a Scania vem reunindo
desde margo grupos de clientes em
sua fabrica, em Sao Bernardo do
Campo (SP). O projeto recebeu o
nome Scania Qualidade Continua e
ja contou com a presenca de mais de
300 convidados.

“Queremos eliminar a resisténcia
aos motores eletrénicos que alguns
transportadores mantém até hoje e
resolvemos mostrar para eles o que
mudou desde a introdugdo dessa
tecnologia até os dias atuais. Apro-
veitamos a oportunidade para falar
um pouco sobre algumas de nossas
solugdes especificas tanto em relagdo
a produtos quanto servigos”, explica
Roberto Leoncini, gerente executivo
de Vendas de Caminhdes da Scania
no Brasil.

Os motores eletrénicos sempre
foram sindnimo de avancada tec-
nologia, que determina entre outras
coisas menor consumo de combusti-
vel, melhor desempenho do veiculo,
baixo nivel de emissdes e melhor
controle da operacdo. No entanto,
alguns transportadores ainda resis-
tiam a eles, justificando que os custos
com a manutencdo e com a operacdo
em si ainda precisavam ser ajustados.
Mas, a melhoria da qualidade técnica
do sistema de injegdo como um todo
e a evolucdo dos servigos de pos-
venda nessa area determinaram o
fim desses empecilhos.

Material de consulta:
pasta contendo diversos folhetos

Ao longo dos dltimos anos, al-
guns componentes, especialmente a
unidade injetora, passaram por uma
grande evolucdo. Isso porque, com a
introducao de kits de reparo, a Scania
desenvolveu uma tecnologia propria
de componentes de reposicao para
ela. Assim, tempos e custos com a
manutencdo do sistema de injecdo
eletrénica tornaram-se compativeis
com os do sistema de injecdo con-
vencional.

Além disso, a Scania tem
reforcado a necessidade da uti-
lizagdo do filtro de combustivel
High Performance para os moto-
res eletronicos da sua marca. A
montadora desenvolveu também
um procedimento de diagnose de
motores eletrénicos muito mais
completo, que vai desde a analise
da parte elétrica do veiculo utili-
zando equipamentos tradicionais,
até uma avaliacdo mais completa
da conducdo, que testa certos
componentes por meio de um pro-
grama de computador que avalia o
veiculo vazio e carregado, em um
determinado percurso.

Teoria e prdtica: transportadores aplicam
em test-drive conhecimento dudo em
_palestra sobre motores eletronicos

Fotos: Renato Merlini

Para verificar de perto todas
essas inovagodes os participantes do
projeto Scania Qualidade Continua
passam um dia inteiro na montadora.
Em grupos de 40 pessoas vindas de
diversas regides do Pais, eles visitam
a fabrica, conhecem o processo de
producdo e podem verificar de perto

e DVDs é entregue a cada participante —

do Qualidade Continua
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toda a linha de caminhdes Scania que
ja atende as diretrizes do Proconve
P5 (Euro 3).

Os convidados também partici-
pam de palestras e workshops sobre
emissdo de poluentes, visao global
da Scania, produtos da marca, assis-
téncia técnica, solucdes de negd-
cios, financiamento e consorcio. Na
ocasido, eles tém a oportunidade de
realizar um test-drive em dois ca-
minhoes Scania, o P 310 e o R 420,
ambos com motorizagao eletronica,
e verificar na pratica o que puderam
analisar na teoria.

Duavidas esclarecidas - “A inicia-
tiva em realizar um encontro como
esse foi muito boa. Eu tinha muitas
questodes, especialmente em rela-
cdo ao funcionamento dos motores
eletronicos, e aqui, além de ver como
eles sdo projetados e produzidos,
pudemos esclarecer essas duvidas”,
afirma Adir Pedro Kothe, da Trans-
portes Kothe.

Durante o evento, os participan-
tes tém a disposicdo uma urna e um
formulario, no qual podem apontar

as suas criticas, sugestoes e duvidas.
Para quem nao consegue esclarecé-
las no dia da visita, a Scania criou
também um endereco de e-mail
exclusivo. Por meio do qualidadecon-
tinua@scania.com é possivel enviar
sugestoes e perguntas sobre os te-
mas abordados durante o programa.
“Tivemos alguns problemas com
os motores eletrénicos ha alguns
anos e hoje pudemos verificar aqui
uma grande mudanca, especialmente
em termos de filosofia de atendi-
mento. Tivemos também a chance
de trocar experiéncias com outros
transportadores sobre os temas
abordados”, conta José Costa Pereira
Filho, da Transportes Sao Expedito.
No final do programa, cada
cliente recebe a pasta Ferramen-
tas Scania para o seu Negocio,
com folhetos explicativos sobre os
produtos e servicos oferecidos pela
montadora e DVDs explicativos
sobre entrega técnica e treinamen-
to. O programa Scania Qualidade
Continua termina em agosto e até
I& mais 200 clientes participardo da
programacao. (HF)

Reparo
peca por peca

A Scania desenvolveu uma
tecnologia propria de kits de reparo
para a unidade injetora. Agora,
as pecas podem ser susbstituidas
individualmente.

1 - Vdlvula solendide e anéis de vedagdo
2 - Kit de reparo para o injetor

3 - Alojamento da mola

4 - Pulverizador

5 - Apoio da agulha

6 - Haste
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(o] Grupo Aurea, que retine diversas
empresas do segmento de transpor-
te rodoviario de passageiros, adqui-
riu recentemente 85 chassis Scania
para ampliagdo de suas frotas.
aproximadamente metade do lote é
do modelo K 360 e a outra é do K
310, chassi langado em janeiro com
o novo motor de 9 litros Scania, que
atende aos indices de emissées do
Proconve P5 (Euro 3).

O Grupo Aurea tem operado
os veiculos com chassi K 360 em
viagens de média e longa distan-
cias, enquanto os 6nibus K 310 vém
sendo operacionalizados em rotas de
curta e média distancias.

“Para a Scania, participar da
renovacao de frota do Grupo Aurea
foi muito significativo, ndo s6 pelo
volume da aquisicdo, mas também
pelo que o grupo em si representa
no cenario do transporte de passa-
geiros no Pais. Confirma, além disso,
a aprovagao e o reconhecimento
da qualidade dos nossos produtos,
ja que pelo sexto ano consecutivo,
novos chassis da marca tém sido
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Grupo Aurea renova frota
com chassis rodoviarios Scania,

sendo metade K 360 e metade K 310

agregados as frotas das empresas do
grupo”, afirma Wilson Pereira, ge-
rente executivo de Vendas de Onibus
da Scania no Brasil.

Todos os novos 6nibus possuem
suspensao a ar e estdo equipados
com ar condicionado, som, TV e
Comfort Shift (sistema pneumatico
de mudanca de marchas). Eles serdo
divididos entre as empresas Breda
Transportes, Empresa Cruz de Trans-
portes, Expresso Unido, Expresso
Maringé, Empresa Princesa do Norte,
Viagdo Piracicabana e Viagdo Sado
Paulo Sdo Pedro.

“Os 6nibus Scania destacam-se
pelo conforto, além de apresentar
6timo desempenho e produtivi-
dade nas estradas e bom valor de
mercado. A Scania ainda oferece
um excelente servico de pds-venda,
que auxilia tanto na manutencédo
preventiva, quanto na identifica-
¢ao de possiveis reparos”, afirma
Joaquim Constantino, presidente do
Grupo Aurea.

O Grupo Aurea mantém uma
relacdo estreita e bastante duradou-

ra com a Scania. Antes mesmo da
instalacdo da montadora no Brasil,
em 1957, ja possuia veiculos vindos
da matriz, na Suécia. Desde entdo, a
empresa vem crescendo e, atualmen-
te, conta com mais de 600 veiculos
da marca em sua frota.

Com sede em Sao Paulo (SP) o
grupo foi fundado na década de 50,
por Nené Constantino, mais conhe-
cido como “Seu Nené", que em sua
juventude foi caminhoneiro, mas que
acabou descobrindo nos 6nibus um
6timo negdcio. (TN)

Vendas em alta

No decorrer dos primeiros quatro
meses do ano, a Scania concre-
tizou importantes negdcios no
segmento de 6nibus rodoviarios.
A venda de 151 6nibus Scania
equipados com motor de 420
cavalos para o grupo Gontijo, a
negociacdo de outros 155 chassis
K 420 e K 360 com o grupo JCA,



Manica Zanon

S0 Scania
dessa vez

Grupo JCA fecha
renovacao anual de

onibus exclusivamente

com a Scania

o grupo JCA fechou com a Scania
a compra de 155 chassis de 6nibus
rodoviarios. Os veiculos, dos mo-
delos K 420 e K 360, servirao para
renovacao de frota de suas empre-
sas. Hoje, a participagdo da Scania
no total de 6nibus rodoviarios do
grupo JCA é de 88%. O grupo esta
entre os trés principais clientes da
marca nesse segmento.
"Obtivemos a totalidade do
pacote de renovagdo do grupo JCA.
Isso nos garante uma invejavel po-
sicdo no mercado e em contraparti-
da aumenta a nossa responsabilida-
de no que diz respeito a eficiéncia e
a qualidade de nosso atendimento
tanto na area de vendas quanto na

de pés-vendas”, afirma Wilson Pe-
reira, gerente executivo de Vendas
de Onibus da Scania no Brasil.

Diversos modelos - Os 155
chassis adquiridos, com tracoes
4x2, 6x2 ou 8x2, serdo preparados
para receber ar-condicionado e
contardao com Comfort Shift (CS),
opcional que minimiza o esforco
do motorista nas trocas de marcha.
Entregues em lotes até o més de
agosto, os veiculos serdo encarro-
cados pela Marcopolo e pela Buss-
car e distribuidos entre as empresas
do grupo. Entre elas, a Viacdo 1001
ficard com a maior fatia, passando

Onibus 2 '

a contar com 52 novos veiculos. A
Viacdo Cometa receberad 50 unida-
des, a Catarinense, 35, a Macaen-
se, 10, a Rapido Ribeirdo Preto, 4 e
a Expresso do Sul, 4.

Com a compra, essa é a primei-
ra vez que a Viacdo Cometa volta
a fechar a sua renovacéo anual ex-
clusivamente com a Scania desde
que foi adquirida pelo grupo JCA
no inicio dos anos 2000. Durante
muitos anos, a Viacdo Cometa foi
a maior empresa de énibus Scania
no mundo. Hoje, dos 636 6nibus
da empresa 83% sdo da marca
sueca. (HF)

e a comercializagao para o Grupo
Aurea de 85 unidades levaram a
Scania a lideranca do segmento de
onibus rodoviarios no acumulado
de janeiro a abril. Nesse periodo,
a marca comercializou 338 chassis
rodoviarios no mercado nacional,
volume 115% superior a igual
periodo do ano passado.




Urbanos Scania: importantes cidades como Curitiba (PR), estéo testando alternativas mais avancadas como o articulado K 310

Frente ao atual

debate que desafia

operadores,
érgaos gestores
e fabricantes

de veiculos a

encontrar solucoes

palpaveis para
melhorar o
transporte publico
no Brasil, a Scania
apresenta nova
linha de 6nibus
urbanos que
privilegia ainda
mais o conforto

e 0 acesso dos
passageiros
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Na pauta dos operadores de
transporte urbano, dos 6rgaos que
regulamentam o setor no Brasil, dos
fabricantes de veiculos e carrocerias
e do governo, questdes como o bara-
teamento das tarifas, a renovagao

da frota e a acessibilidade aos meios
de transporte tém ocupado lugar

de destaque. Garantir a populacdo
um transporte publico de qualidade,
acessivel a todos, viavel economica-
mente e, conseqlentemente, estabe-
lecer solugbes reais para o problema
do transito nas grandes cidades sao
desafios emergentes.

Mas os embates mostram-se
cada vez mais acirrados em todos os
niveis. De um lado, as organizacoes
defensoras dos direitos de pessoas
com deficiéncia ou com limitacao de
mobilidade criticam a lentiddo com
que se processa a adequagao do siste-
ma de transporte publico e das vias de
acesso ao transporte.

Do outro, operadores, empre-
sarios da industria e mesmo alguns
gestores do setor, falam da impossi-
bilidade de se promover as alteragoes
necessarias com a rapidez deman-
dada. Esse grupo também alerta

sobre a inviabilidade econdmica de
as mudangas ocorrerem as custas dos
operadores, pois, em Ultima analise,
esse Onus recairia sobre o conjunto
dos usuarios dos sistemas, que sdo os
passageiros.

Transporte caro - A popula-
cao brasileira, maior interessada na
solugdo do embate, comeca a cobrar
tarifas mais baixas, 6nibus novos,
mais conforto e melhoria do transito
nos grandes centros. Penalizada com
tarifas muito elevadas para o nivel de
renda do Pais, destaca-se que 35% se
deslocam a pé por falta de condigoes
financeiras e que uma familia com
renda mensal de até cinco salarios mi-
nimos compromete hoje até 22% de
seus ganhos com transporte coletivo
contra 16% gastos com alimentacao.
O governo, por sua vez, na
posicdo de mediador desses con-
flitos, comeca a elaborar propostas
para o setor. Em margo, prefeitos de
capitais e grandes cidades brasileiras
apresentaram a Carta de Curitiba, na
qual definiram o acesso ao transporte
como um direito basico que precisa
ser garantido a populacdo brasileira.
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Sistema interligado: 6nibus de 15 metros circulam, em Sdo Paulo (SP), em linhas destinadas a transportar grande quantidade de passageiros

Para reequilibrar o sistema de
transporte publico do Pais, eles
declararam que apresentardo ao
governo federal a proposta de de-
soneracao tributaria sobre os custos
das operadoras do setor e também
reivindicardo uma tratativa diferente
para os beneficios da gratuidade,
para que os custos com esses passa-
geiros ndo recaiam somente sobre
os passageiros pagantes. Na ocasido
da elaboragdo da carta, a represalia
ao transporte clandestino também
foi apontada como um dos muitos
caminhos a serem seguidos para
a melhoria do transporte publico
brasileiro.

Debate nacional - Impulsiona-
da por tais discussoes, a Associagdo
Nacional das Empresas de Transpor-
tes Urbanos, NTU, realiza nos dias
22 e 23 de junho um encontro para
debater o tema. O Seminéario Nacio-
nal Politica Tarifaria nos Transportes
Publicos conta com a presenca de
representantes do governo, das
empresas de transportes urbanos, dos
6rgaos gestores e dos fabricantes de
veiculos. Ao todo, cerca de 500 pes-

soas estardo reunidas para verificar as
possiveis solugbes para os impasses
do setor.

A convite da Scania, Claudio de
Senna Frederico, vice-presidente da
Associacao Nacional dos Transportes
Publicos, ANTP, fara uma palestra
sobre as "“Tendéncias Mundiais do
Setor e os Sistemas de Onibus Ra-
pidos”. Ele fala, entre outra coisas,
sobre os corredores exclusivos e os
onibus de grande capacidade como
solucdo para a melhoria do transpor-
te publico nos grandes centros.

A Scania também aproveita o se-
mindario para apresentar a sua nova
linha de chassis para énibus urbanos.
O portfélio da montadora fica mais
enxuto, dando enfoque especial a
veiculos de grande capacidade e
concentrando-se exclusivamente nos
modelos com suspensao a ar e mo-
tor traseiro, que privilegiam o acesso
e o conforto dos usuarios. Deixam
de fazer parte da familia de urbanos
Scania os chassis com motor diantei-
ro e a opcao suspensao por mola.

A letra K, designando a posicdo
traseira do motor, seguida da potén-
cia, passa a ser nomenclatura oficial

da linha, que conta agora com trés
produtos: o K 310 articulado, o K 270
de 15 metros e o K 230 4x2. Todos
os chassis estdo disponiveis na versao
piso normal e piso baixo. Eles contam
com suspensao eletronica a ar com
barras estabilizadoras em todos os
eixos, freios a disco, ABS, controle de
tragao, retarder hidraulico e controle
eletronico de nivel.

Tecnologia de ponta - A principal
novidade dos chassis é a motorizagdo.
Todos eles estao equipados com o mo-
tor de 9 litros Scania. Lancado em ou-
tubro de 2004 para os caminhdes da
marca e em janeiro deste ano para os
Onibus rodoviarios, o novo motor DC9
é totalmente produzido na fabrica da
Scania no Brasil. Ele possui injecao de
combustivel eletronica e atende aos
indices de emissoes de poluentes do
Proconve P5 (Euro 3).

“Priorizamos na nossa linha os
chassis de maior capacidade, com
vista principalmente nas opera-
coes realizadas em corredores, que
apresentam-se hoje como uma das
solugdes mais viaveis para a melho-
ria do sistema de transporte e do
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Corredores exclusivos: nibus Scania operam nos trechos que ligam Sdo Mateus ao Jabaquara, em Séio Paulo (SP), passando pela regiéio do ABC Paulista

transito nos grandes centros. Os
novos chassis Scania contemplam as
principais exigéncias que comecam

a surgir no setor, como respeito ao
meio ambiente, baixo consumo de
combustivel, facil acessibilidade e
conforto”, explica Wilson Pereira, ge-
rente executivo de Vendas de Onibus
da Scania no Brasil.

O K 310 articulado tem capaci-
dade méaxima de 160 passageiros.
Gracas ao motor de 9 litros com 310
cavalos, o veiculo apresenta torque
de 1.550 Nm entre 1.100 e 1.300
rotagdes. Ele possui um exclusivo
sistema eletronico que comunica a
velocidade do veiculo ao motor e aos
freios ABS para controlar a estabili-
dade da articulagao, conferindo mais
conforto aos passageiros. O chassi
conta também com NBS (Neutral Bus
Stop), um sistema que ativa automa-
ticamente o ponto morto quando o
freio de servigo é acionado, reduzin-
do a rotagcdo do motor e consequien-
temente o consumo de combustivel.

Entre o 6nibus convencional e o
articulado, estd o K 270 de 15 me-
tros, que pode transportar até 125
passageiros. O modelo é comerciali-
zado pela Scania no Brasil exclusiva-
mente desde 2001 e foi homologado
pelo Contran no ano passado. Ele
conta com um terceiro eixo dire-
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cional que interage com o primeiro
através de um sistema hidraulico,
diminuindo o raio de giro e facilitan-
do as manobras. O novo motor de 9
litros e 270 cavalos proporciona um
torque maximo de 1.250 Nm entre
1.100 e 1.400 rotacdes. Assim como
o articulado, o modelo é ideal para
circulacdo em corredores exclusivos.
Para completar a familia, o K 230
4x2 é a opgdo mais leve da Scania
para o segmento urbano. Com motor
de 9 litros de 230 cavalos, o modelo
convencional da montadora atinge
um torque maximo de 1.050 Nm
entre 1.100 e 1.400 rotacdes. Além
das aplicagoes tradicionais, a Scania
espera atender com esse chassi en-
comendas especiais de unidades de
transporte em aeroportos.

Ja nas ruas - A Scania colecio-
na exemplos da atuacdo de seus
onibus urbanos em alguns grandes
centros brasileiros. Em Curitiba,
cidade pioneira na implantacdo de
corredores para a circulacdo exclu-
siva de 6nibus urbanos, o K 310
articulado vem sendo testado por
algumas empresas na linha inter-
bairros. As impressdes em relacdo
ao produto sdo bastante positivas
e o veiculo estd sendo considerado
ideal para a aplicagéo.

A Metra, de Sdo Bernardo do Cam-
po (SP), utiliza 30 &nibus Scania 4x2,
operando no corredor de tréleibus que
liga o bairro de Sao Mateus, em Sao
Paulo (SP), ao do Jabaquara e cruza
as cidades de Santo André (SP), Sao
Bernardo do Campo e Diadema (SP).

Na cidade de Sao Paulo, onde o
sistema de transporte desenvolve-se
rapidamente, 10 &nibus Scania de
15 metros sdo operados pela Santa
Brigida no corredor Pirituba-Lapa-
Centro e outros dois, operados pela
Gatusa, circulam no corredor da Ave-
nida Ibirapuera. Eles operam dentro
do Sistema Interligado, que é com-
posto por um subsistema estrutural
com linhas operadas por veiculos de
médio e grande porte, destinadas a
cobrir demandas elevadas de passa-
geiros e integrar diversas regides as
areas centrais da cidade.

“Em todos os exemplos ante-
riores, estamos demonstrando aos
operadores e a populagdo a superio-
ridade da marca Scania no que diz
respeito ao conforto e a dirigiblidade
dos chassis da nossa marca. Os nos-
sos veiculos dispdem de alta tecnolo-
gia embarcada e por isso estdo pre-
parados para atender as exigéncias
do segmento, que comeca a levar em
conta também as necessidades dos
passageiros”, conclui Pereira. (HF)
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Nova linha Scania de onibus urbano

................................... DC9 19230

Sistema de Injegdo .. ...Eletronico (Euro 3)
(GO0 o P ..8,87 dm?

Poténgia (1.900 rpm)............. 230 hp/ 166 KW
Torque (1.100/1.400 rpm) ....107 kgfm / 1.050 Nm
Capacidade eixo dianteiro.......7.500 kg (AMA 860) / 7.100 kg (AMA 780)
Capacidade eixo traseiro.........12.000 kg (ADA 1300)

K 230 |
=
S

Caixa de mudangs.d............... Automdtica SHP502(N2 +
Diferencial ... R660
Relagdo de redugdo................ 4,22:1/4,88:1

Sistema de INjegdo ...........oooccc...... Eletronico (Euro 3)

Glindrada oo, 8,87 dm®

Poténcia (1.900 rpm) 270 hp/ 199 kW

Torque (1.100/1.400 rpm) ............ 127 kgfm /1.250 Nm

Capacidade eivo dianteiro.............. 7.500 kg (AMA 860) / 7.100 kg (AMA 780)
Capacidade conj. de eixos traseiros..17.500 kg (ADA 1300+ ARA 860)

Caixa de mudancas Automatica 5SHP592CN2 +
Diferencidl ............... R660
Relacdo de redugdo
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K 270

................................... DC9 21 310

Sistema de Injegdo.............. Eletrdnico (Euro 3)

Cilindrad e 8,87 dm?

Poténcia (1.900 rpm)............. 310 hp/ 228 kW

Torgue (1.100/1.300 rpm) ....158 kgfm / 1.550 Nm

Capacidade eixo dianteiro.......7.500 kg (AMA 860)

Capacidade eixos traseiros...... Eixo apoio 9.500 kg (ASA 1300)
Eixo fragdo 12.000 kg (ADA 1300)

(aixa de mudangs................ Automdtica 5SHP602CN2 +

Diferencial ..........oovvorrrreeenn R660

Relagdo de redugo................ 4,22:1/4,88:1

=
=]
=
=

K310
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Vocacao para

0 Nnegocio

Apaixonado por veiculos é hoje responsavel por
comandar uma das mais importantes empresas
de transporte intermunicipal do Chile

Conferindo atencdo personalizada,
seguranga, comodidade e eficiéncia
aos clientes, a Tur-Bus é hoje uma das
empresas de transporte intermunici-
pal de passageiros mais importantes
do Chile. Sé para se ter uma idéia,
nos meses de janeiro e fevereiro des-
te ano, os 1.300 6nibus de sua frota
transportaram cerca de 5 milhdes de
pessoas por todo o pais.

A histéria da empresa comeca
no final da década de 20, quando o
pai de Jesus Diez Gonzélez chegou
da Espanha e se estabeleceu na
regido de Rancagua. Em 1948, o
fundador da Tur-Bus conduzia seu
préprio microdnibus entre Ranca-
gua, Graneros, Codegua e La Punta.
Posteriormente, iniciou as viagens
de longa distancia entre Santiago
e Rancagua e entre Santiago e La
Ligua. Com a colaboracao de seus
filhos, levou adiante o negécio e, em
1975, ja contava com uma frota de
100 o6nibus.
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“Em 1979, iniciamos nossa relagdo
com a Scania. Atualmente, cerca de
40% da nossa frota é composta por
veiculos da marca. Eu diria que os
Onibus Scania se destacam por serem
veiculos econémicos em termos de ma-
nutencdo, faceis de dirigir e fabricados
sob o conceito de producdo modular, o
que faz com que as pegas de reposicao
sejam compativeis entre modelos dife-
rentes”, afirma Jesus Diez Gonzalez, o
filho, hoje no comando da empresa.

Ele resume que os veiculos da
marca sueca sao equipamentos muito
confidveis e destaca os modelos K 114
e K 124 6x2, de dois andares, utilizados
na classe executiva da empresa. Outra
area em que a Scania tem uma partici-
pacdo expressiva dentro da Tur-Bus é
no transporte de cargas e encomendas,
com caminhdes modelo R 360.

Fascinado por veiculos, a paixdo
que Gonzalez sente ao proporcionar
o melhor a seus clientes é a mes-
ma que dedica a um hobby que o

Duas paixoes: Gonzdlez divide
seu tempo entre a Tur-Bus e sua
colegdio de carros antigos

fascina, e que segundo ele, é o maior
de seus vicios: o seu amor por carros
antigos e sua obsessdo por resgatar e
restaurar seus modelos preferidos.
Hoje, a Tur-Bus é a empresa lider
no mercado de viagens do Chile e tem
sido a pioneira em incorporar tecno-
logia computadorizada nos 6nibus.
“Com os novos recursos tecnolégicos
controlamos freadas bruscas, excesso
de velocidade, paradas dos veiculos e
horas de descanso. A tecnologia unida
a capacitagdo transmitida aos motoris-
tas nos permite ganhar a confianga dos
nossos passageiros”, conta Gonzalez.
A preocupagao em incorporar
tecnologia de ponta ndo se evidencia
somente no tipo de veiculos utiliza-
dos pela Tur-Bus, mas também na
implementacao de novos sistemas de
informatica, contabilidade e vendas.
“Fomos pioneiros nas vendas de
passagens pela Internet, na implemen-
tacdo de servigos de transferéncias de
capital de giro instantaneas, na criagdo
do bilhete Tur-Bus e na concessao de
créditos aos nossos clientes por meio
desse sistema”, diz o empresario.

Por Rodrigo Troncoso, do Chile



Criado em junho de 2002, o Super-
Zerado da Scania completa trés anos.
Ao longo desse periodo, o programa,
que nasceu com o intuito de valorizar
os veiculos da marca na troca por mo-
delos zero-quildbmetro, vendeu mais
de 1.800 caminhdes e impulsionou a
venda de outros 2.200 Scania novos.
“Hoje, o SuperZerado é o maior
programa de comercializacdo de
caminhoes pesados usados com
participacdo de uma montadora

SuperZerado .

Programa de seminovos
e usados da Scania

Fotos: Cecilia Pederzoli

Trés anos
de muitas vendas

Nova identificagéio:
Silvio Renan,
responsdvel pelo
SuperZerado, explica
sistema de selos do
programa. Um veiculo
com cinco selos é
considerado aquele
em melhores condigoes
e recebe o titulo de
SuperZerado

no mercado brasileiro.
Adquirimos anualmente
cerca de 800 veiculos,

revisados, classificados e \

revendidos com a garantia

da marca Scania”, afirma ma, quem tem um caminhao Scania

Silvio Renan de Souza, gerente de com idade igual ou inferior a 10

Seminovos da Scania no Brasil. anos pode utilizé-lo como parte do
Desde o lancamento do progra- pagamento de um caminhdo novo da
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marca. Atualmente, toda a rede de
concessiondrias Scania é credenciada
para operacionalizar o SuperZerado

e cerca de 35% das casas possui de-
partamento préprio para comerciali-
zacdo de veiculos novos, seminovos e
usados com o suporte do programa.
Em dois anos, todas as casas deverdo
contar com essa estrutura.

Foco nos usados - A Itaipu,
concessiondria Scania da regiao
metropolitana de Minas Gerais, é
um exemplo nessa linha de criacao
de estrutura prépria para lidar com

o segmento de seminovos e usados.
Em maio, a casa inaugurou em Betim
uma nova filial que tem 70% das
suas atividades voltadas ao segmento
de caminhoes seminovos e usados,
operacionalizando a revisdo e a co-
mercializacao desses veiculos.

“A Itaipu Betim desempenhara
um importante papel, atuando lado a
lado ao SuperZerado. Hoje, respon-
demos por 60% da comercializagéo
de caminhdes fora-de-estrada desti-
nados a mineracdo em Minas Gerais.
A nossa nova casa dard suporte espe-
cial aos clientes da regiao, recebendo
os caminhdes usados dos operadores,
revisando esses veiculos e revenden-
do-os com a garantia da qualidade
Scania", afirma Fernando Guimaraes,
diretor geral da Itaipu.

Situada em uma regiao que abri-
ga diversas lojas do ramo de cami-
nhoes usados, a Itaipu Betim conta
com 6.900 metros quadrados e uma
area construida de cerca de 2.900
metros quadrados. Ao todo, sdo 40
funcionarios e 22 boxes para atender
a um fluxo mensal de 100 veiculos. A
casa também comercializara onibus,
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motores industriais e maritimos no-
vos e pecas de reposicdo e atendera
aos contratos de reparo e manuten-
cao Scania.

Além de servir ao seu objetivo
principal, que é ser mais uma alter-
nativa para a aquisicdo de um Scania
zero-quilémetro, o SuperZerado tem
se mostrado uma boa solucao para
quem deseja comprar caminhoes
seminovos. Entregues na maioria
por grandes frotistas, os caminhdes
usados sdo utilizados como parte do
pagamento de veiculos novos a vista,
entrada em financiamentos como Fi-
name, CDC e outros, ou como lance
no Consércio Scania Brasil. Depois,
sao revendidos, também em sua
maioria, para pequenos transporta-
dores ou caminhoneiros autonémos.

A facilidade de financiamento é
um fator que tem impulsionado a
venda dos veiculos do SuperZera-

Negdcios em alta: ltaipu inaugura em Betim
(MG) concessiondria Scania que terd 70%
de suas atividades voltadas ao segmento de
usados e seminovos

do. Por meio de CDC ou Leasing,

por exemplo, o transportador pode
adquirir um veiculo usado, financiado
em até 60 meses.

Os caminhoes adquiridos pelo
programa SuperZerado sao transferi-
dos para o nome da Scania, passando
a fazer parte de seu estoque fiscal.
Revisados e com garantia de 90
dias para motor, caixa de cambio e
diferencial, os veiculos podem ser
negociados pelas concessiondrias
da marca com a ajuda do CoresNet,
sistema de informagoes via Intranet
préprio da Scania.

Garantia de procedéncia - Todos
os veiculos do programa sao classi-
ficados. Os caminhdes em melhores
condigoes recebem o titulo de Super-
Zerado e passam a contar com cinco
selos no para-brisa, que identificam
a revisao completa, incluindo motor,
transmissao, chassi e cabina. Os
demais caminhées Scania usados e
revisados recebem um selo para revi-
sao de chassi e outro que comprova
a revisao bdasica. O selo de revisao
bésica vai também nos caminhoes
de outras marcas adquiridos pelo
SuperZerado.

Com 6.900 m” nova ltaipu Betim
disponibilizard 22 boxes para
atender uma média de 100 veiculos
mensalmente



Todo veiculo que entra no Super-
Zerado é cadastrado e disponibilizado
para consulta. O prego do modelo é
informado pelo sistema assim que as
caracteristicas do veiculo sdo detalha-
das pela concessiondria que pretende
aceitar o veiculo na troca por um
novo. Séo levados em consideragdo o
tipo do veiculo, o ano de fabricacao,
o estado geral de conservagéo e a
quantidade de mao-de-obra e pecas
necessarias para os devidos reparos.

Uma vez dentro do estoque de
usados da Scania, o veiculo pode-
ra ser reservado e comercializado
por qualquer concessiondria, que
consulta um banco de opgdes com
todo o acervo nacional da monta-

Para agilizar a distribuicdo dos
caminhées dos feirdes do Super-
Zerado que vém sendo realizados
em todo o Brasil e transportar o
material promocional distribuido
nessas ocasioes, um T113 foi
adquirido e totalmente revisado
e reformado, transformando-se
no verdadeiro representante do
programa.

SEMINOVOS S¢ ANIA

40U Vock gy

dora. O portal CoresNet informa o
preco que deve servir de base para
as negociacoes.

Informacao on-line - O publico
interessado em veiculos Scania usa-
dos pode consultar o acervo nacio-
nal, disponivel por tipo de produto,
no site do Programa SuperZerado
(www.superzerado.com.br). O inter-
nauta tem acesso a especificagdo,
com fotos e descricdo do estado
geral do caminhao.

Os critérios para avaliagdo dos
produtos no Programa SuperZerado
sdo os mesmos em todas as conces-
sionarias, o que garante a unifor-
midade e a coeréncia dos precos,

P %

O veiculo, que pertencia a White
Martins Gases Industriais e posterior-
mente vendido para a Rodovidrio Mo-
rada do Sol, foi pintado em amarelo,

a cor do programa, e recebeu as assi-
naturas do SuperZerado. Com o chassi
em prata, passou a contar também
com defletor de ar e pneus novos. O
T113 traciona uma prancha para dois
caminhdes e um minicontéiner.

independentemente da regido em
que o veiculo se encontra. O grande
objetivo do site é possibilitar que o
cliente selecione o caminhao por sua
especificacdo e conheca detalhes do
produto antes de fechar o negdcio.
Outra opcédo de compra do
SuperZerado tém sido os feirdes
realizados pelo programa, muitas
vezes simultaneamente em diversas
regides do Brasil. Recentemente, em
Maringé (PR), o programa disponi-
bilizou mais de 60 caminhdes, dos
quais 25 foram comercializados.
No altimo, em Betim, 50 veiculos
estiveram a disposicdo dos clientes
da regido. La, foram comercializados
32 caminhoes. (HF)

Pedro Dantas

“Mostramos com o nosso
novo caminhao de apoio que,
desde que bem cuidado, por
meio de revisdes regulares nas
concessiondarias e uso de pecas
genuinas, qualquer caminhao
Scania usado pode vir a ser um
SuperZerado”, afirma Silvio
Renan de Souza, gerente de Se-
minovos da Scania no Brasil.
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. Cliente

Tempo de colheita

Um ano depois,

John Deere celebra
os bons resultados
com os motores
Scania que passaram
a equipar as suas
colheitadeiras
Cameco
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IFoi no inicio de 2004 que a John
Deere, lider mundial em maquinas
para aplicacdes agricolas, decidiu
utilizar motores Scania em suas
colheitadeiras brasileiras Cameco
para cana-de-aclcar, na fabrica
instalada em Cataldo, no centro-
oeste do Brasil. Passada a colheita
da primeira safra, e ja entrando no
periodo de safra deste ano, a im-

pressdo geral sobre o desempenho
dos motores Scania como coragao
das colheitadeiras Cameco é muito
positiva.

“Os motores tiveram desempe-
nho totalmente de acordo com as
nossas expectativas durante a safra
de 2004. Recebemos relatérios de
campo indicando um consumo de
lubrificantes surpreendentemen-



te baixo. Além disso, a forca dos
motores respondeu as mais severas
condigbes de colheita de cana-
de-aglcar com um consumo de
combustivel otimizado"”, declara
Leo Marobin, gerente da fabrica
da John Deere no Brasil.

Na maquina Cameco CH
2500B, o motor instalado é o D112
40A, um motor com injegdo de

Fotos: Divulgacdo

diesel gerenciado eletronicamente,
com a possibilidade de duas curvas
de poténcia, de 300 e de 330 HP,
ambas a 2.100 rpm. A sele¢do da
poténcia é feita automaticamen-
te, baseada na carga aplicada ao
motor, que varia de acordo com

a densidade da cana-de-acucar.
Quanto mais dura for a cana, mais
potente deve ser o motor.

Segmento dominado - “"Nés
passamos a equipar as maquinas
Cameco gracas a longa experiéncia
da Scania em colheitas de cana-
de-acglcar, area em que operamos
desde 1978", explica Adilson Ca-
semiro, representante de Vendas
de Motores Industriais e Maritimos
da Scania para a América Latina.
“Todas as maquinas para colheita de
cana-de-aclcar produzidas atual-
mente no Brasil jA nascem com um
motor Scania. Isso é conseqiiéncia
do baixo custo operacional de nos-
sos motores, do alto nivel de pecas
nacionais e de nossa forte presen-
¢a em todo o Pais, com um servico
de pés-venda muito eficiente”,
acrescenta.

No ano de 2004, um total
de 200 motores foram vendidos
a fabrica da John Deere Brasil.
Neste ano, o fornecimento segue
o ritmo normal, suprindo todas as
maquinas Cameco novas. Além
da John Deere Brasil, a Scania
supre também todos os outros
fabricantes de colheitadeira de
cana-de-agucar no Brasil. Anu-
almente, aproximadamente dez
por cento da producdo total de
motores maritimos e industriais
da fabrica da Scania em Sédo Ber-

Otimo desempenho: segundo Leo
Marobin, gerente da fdbrica da

John Deere, relatérios de campo
indicaram consumo de lubrificantes
surpreendentemente baixo nos motores
Scania durante a safra de 2004

nardo do Campo (SP) é destinada
para aplicacdo no segmento de
cana-de-agUcar.

A John Deere instalou sua pri-
meira fabrica no Brasil em 1945, na
cidade gaucha de Horizontina. Em
1969, outra unidade foi aberta em
Santo Angelo, também no Estado
do Rio Grande do Sul. A fabrica de
Cataldo, no Estado de Goias, onde
as maquinas Cameco sao fabrica-
das, foi inaugurada em 1999.

Conduzindo negbcios em mais
de 160 paises, a John Deere conta
com 32 fabricas no mundo, distri-
buidas em 12 paises. Seus merca-
dos védo desde os Estados Unidos
até a Africa do Sul, Argentina e
Brasil. Sdo oferecidos mais de 600
modelos diferentes de maquinas
destinadas ao segmento da agri-
cultura, cobrindo todos os tipos
de aplicagoes.

“Ser o principal fornecedor de
motores para colheitadeiras de
cana-de-aglcar é mais um impor-
tante papel para os negocios da
Scania. Agora, com a populariza-
cdo da tecnologia flex fuel entre
os automoveis, acreditamos que
o volume de alcool que o Brasil
produz deva aumentar considera-
velmente nos préximos anos, tan-
to para o mercado interno como
para exportacdo, o que movimen-
tara o setor canavieiro”, comenta
Celso Torii, gerente executivo de
operacoes da area de Motores
Industriais e Maritimos da Scania
para a América Latina.

Em expansao - Em 2004, o
Brasil foi o maior mercado da
Scania no mundo para motores
industriais e maritimos, com a
venda de 1.700 unidades, que
representa cerca de 34% do total.
Dessas 1.700 unidades, 255 foram
montadas para equipar maquinas
de cana-de-acucar. O Brasil foi
também o maior mercado da Sca-
nia para caminhdes e 6nibus. (MJ)
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Silvio Serber

. Argentina

Na terra sem limites

Onibus da Transportes Aconquija levam
passageiros por rotas que atingem
mais de 3 mil metros sobre o nivel do mar

A Transportes Aconquija percorre

o noroeste da Argentina diaria-
mente transportando passageiros

em modernos 6nibus pelos Vales
Calchaquies. Os veiculos da empresa
atravessam rotas selvagens, desertos,
montanhas, precipicios e chegam a
3.042 metros acima do nivel do mar
no El Infiernillo.

Durante a travessia, além dos
fortes aclives e as trilhas estreitas,
enfrentam outra dificuldade: o clima,
com temperaturas que chegam a
até 20° C abaixo de zero no inver-
no e sobem para mais de 40° C na
estiagem.

Em 1998, Luis Gustavo Sanchez,
gerente da Transportes Aconquija,
comprou seus primeiros trés onibus
Scania. “Foi 6timo termos escolhido
a Scania logo no inicio, ja que os
veiculos da marca sdao muito supe-

riores aos concorrentes. Nos surpre-
endemos com a exceléncia do motor
e apostamos na marca”, afirma
Sanchez.

Para percorrer esses caminhos,
foram escolhidos chassis de dois
eixos, com carroceria que aco-
moda no maximo 46 passageiros.
Os veiculos sdo equipados com
minibar, banheiro, video e ar-con-
dicionado. Em suas viagens sdo
utilizados pneus especiais, que
devem ser renovados a cada 40
mil quilémetros.

Todos os Onibus foram adquiri-
dos na Automotores Pesados, APSA,
a concessiondria Scania da regido,
que também fornece as pegas de
reposicao e presta parte dos servi-
cos de manutengado. A outra parte é
efetuada nas préprias instalacoes da
empresa, com mecanicos treinados
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sem custo adicional no Centro de
Quialificagdo da Scania Argentina.

A empresa conta com 10 micro6-
nibus e 25 6nibus, 23 deles Scania,
todos da Série 4, que fazem uma
média de 20 mil quilémetros men-
sais, nimero que se duplica durante
os meses de janeiro e fevereiro.

A empresa foi fundada em 1929
por Primitiva Sdnchez, que comecou
efetuando viagens urbanas desde
Yerba Buena até o centro de San Mi-
guel, a capital tucumana. Seus quatro
filhos deram continuidade a obra e,
em 1958, comecaram a viajar para
os Vales Calchaquies. Além da trans-
portadora, a empresa familiar possui
um posto de gasolina e uma loja de
pecas de reposicdo de automéveis.

Por Daniel Jatimliansky, da Argentina

VAN \




Nova cara

Veiculos que realizam o processo Milk Run
na Scania sao reestilizados

Os caminhaes que realizam o proces-
so de coleta Milk Run na Scania estdo
de cara nova. A frota composta por
16 veiculos passou por um processo
de reestilizagdo e agora exibe pintura
padronizada com os logotipos da
Scania e da operadora que coloca

o programa em pratica, a América
Latina Logistica ALL. Os motoristas
também ganharam novos uniformes,
que facilitam a identificacdo.

"O objetivo da mudanca foi
criar uma nova identidade visual,
vinculando, com os fornecedores,
os métodos de trabalho adotados
pela Scania no processo Milk Run,
com foco na padronizacdo das
operagdes, horarios de coleta defi-
nidos e confiabilidade de entrega”,
explica Renato Meneghetti, chefe
da 4rea de Recebimento e Trans-
porte da Scania e responsavel pelo
processo.

O sistema Milk Run compreende o
transporte de pecas que abastecem a
linha de montagem da Scania a partir
da coleta programada nos fornecedo-
res, com roteiros e horarios pré-defi-
nidos. Nele, um Unico caminhdo passa
em vérios fornecedores recolhendo o
material para entdo entregar na fabri-
ca da montadora em Sdo Bernardo do
Campo (SP) de uma Unica vez.

Isso proporciona, além da otimiza-
¢do da carreta, uma reducdo signifi-
cativa no tempo de recebimento dos
materiais. A quantidade de veiculos que
circula pela fabrica também diminui,
reduzindo o fluxo de entrada para
entrega de pegas e garantindo mais
rapidez no atendimento.

No Milk Run sdo coletadas somen-
te as pecas necessarias, com base na
demanda da producao, diminuindo
assim os custos com estoque tam-
bém. A peca sé entra na montadora

Logistica J

quando solicitada e com a quantidade
determinada pelo plano de entregas
pré-estabelecido.

“Ha um fluxo de informagdes bem
definido entre a Scania, os fornecedo-
res e o operador logistico. Isso confere
confiabilidade e eficiéncia ao processo”,
esclarece Meneghetti.

A Scania foi a primeira montadora de
veiculos pesados a adotar esse sistema,
implantado em 1998 com um grupo
piloto de 11 fornecedores. Desde entao,
0 processo ndo para de crescer. “Atual-
mente, sdo 118 fornecedores, e nosso
objetivo é chegar aos 150 até o final
deste ano", afirma Meneghetti.

Atuando em 38 rotas diferentes, o
Milk Run efetua cerca de 55% das cole-
tas de todo o material nacional recebido
pela Scania e opera em Sao Paulo e
Minas Gerais. Em breve, fornecedores
da regido sul do Brasil também passarao
a ser atendidos pelo processo. (TN)
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En 1935, a Centro Cuesta Nacional
(CCN), antiga Colmado Nacional,
era apenas uma pequena loja que
oferecia produtos alimenticios e
estava localizada na Zona Colonial da
Republica Dominicana. Atualmente,
com 39 estabelecimentos instalados
estrategicamente nas cidades de
Santo Domingo, Santiago, San Pedro
e La Romana, a empresa possui a
maior rede de venda varejista do pais,
empregando aproximadamente 3.800
colaboradores e dirigindo as marcas
Supermercados Nacional, Hipermer-
cado Jumbo, La Despensa, Loja de
Ferragens Cuesta, Livraria Cuesta,
Casa Cuesta e Jugueton.

Para o trabalho de distribuicao,
a CCN dispde de 27 caminhdes
com capacidade para mais de cinco
toneladas. Desde 2001, a frota, que
percorre em quase toda a extensao
do pais a média de 1,15 milhdo
quilémetros por ano, esta passando
por um processo de renovagao. O
objetivo é tornar o servico de entre-
ga mais agil e eficiente, melhorando
a qualidade dos produtos e servigos
oferecidos pela empresa.
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olucao ideal

Em busca de mais agilidade e eficiéncia,
rincipal empresa de venda varejista da
publica Dominicana substitui veiculos
sua frota por caminhoes Scania, mais
versateis e com melhor qualidade de servico

A mudanca comegou com a aqui-
sicdo dos seis primeiros caminhdes
Scania, modelo P 330 4x2 com cabina
avangada. A CCN conta agora com
nove veiculos da marca e a intencao
é continuar renovando gradualmente
todos os seus veiculos pesados por
caminhdes da marca.

Bons produtos e servigos - O
que nos fez escolher novamente os
veiculos Scania foi o desempenho das
primeiras unidades adquiridas. Logo
apés concluir nossos estudos de via-
bilidade obtivemos resultados muito
bons na relacdo custo/beneficio. A
disponibilidade de atendimento 24
horas, as vantagens da garantia total
e a qualidade técnica dos produtos
nos convenceram de que a Scania era
a melhor solugdo para o nosso negdé-
cio", afirma Gisselle Munoz, vice-
presidente de Tecnologia e Logistica
da Centro Cuesta Nacional.

Com os primeiros veiculos Scania,
a empresa passou a verificar uma
economia de combustivel no trans-
porte de suas mercadorias. Os cami-
nhées da marca gastam um litro de

combustivel a cada trés quildmetros
rodados. Além disso, a facilidade de
manobra dos modelos Scania pro-
piciou mais agilidade a operagdo da
empresa, caracteristica imprescindivel
para a distribuicdo de mercadorias
dentro dos grandes centros. Antes, a
CCN s6 utilizava caminhdes de con-
ceito norte-americano e com cap0.

“No inicio, encontramos dificul-
dades para mudar a cultura e fazer
com que os motoristas aceitassem
a renovacao da frota com veiculos
Scania com cabina avancada. Atu-
almente, os motoristas mostram-se
satisfeitos com o rendimento e a
seguranga oferecida por esses vei-
culos. Por esse motivo, acabamos de
concretizar a compra de cinco novas
unidades do modelo P 360 6x4",
conta Gisselle Mufoz.

Todos os condutores passaram
também pelo curso Master Driver,
com aulas de condugdo econémica
e defensiva, oferecido pela Scania.
Apds o curso, todos foram submeti-
dos a testes e s6 os aprovados foram
autorizados a conduzir os novos
equipamentos. (HF)

Divulgacio




Gente & Fatos '

Veiculos e motores Scania séio expostos
na LAAD 2005. No estande da finlandesa
Patria um veiculo militar estava
equipado com um motor Scania

Preocupacao
com a defesa

Entre os dias 26 e 29 de abril, a Scania participou da LAAD 2005, Latin America
Aero & Defense, feira do setor de defesa que reuniu 40 delegacoes estrangeiras e
mais de 300 expositores no Riocentro, na cidade do Rio de Janeiro (RJ). As Ultimas
novidades em tecnologias para defesa, como detectores de armas nucleares e
quimicas, armas nao-letais, simuladores de voo e helicopteros, foram apresentadas
a autoridades, militares e executivos ligados ao setor.

No estande da Scania havia um motor maritimo DI 12M, que pode desenvolver
poténcias de 409 a 675 cavalos, um motor industrial DI 12A, com poténcias de 270
a 430 cavalos e, ainda, um caminhao P 420 8x4 e um P 420 6x4. No estande da
finlandesa Patria, fabricante de veiculos militares para todo o mundo, os visitantes
puderam observar também um veiculo militar 6x6 com o mesmo nome da empresa
e com motorizagdo Scania DI 12A, de 430 cavalos.

Divulgagio

A preferida dos

leitores Novidades no Rio Boat Show 2005

A Scania recebeu, pela sexta vez Na edicao deste ano do Rio Boat Show, realizada entre 29 de abril e 8 de
consecutiva, o Prémio Marca maio na Marina da Gléria, no Rio de Janeiro (RJ), o setor ndutico de esporte
Brasil na categoria Melhor Marca e lazer péde conferir inimeros langamentos. Entre eles estava o novissimo
Caminhao Pesado. Promovido Cat190, primeiro barco do estalerio Brasilcat, que é um luxuoso catamara de
anualmente pela Trio Interna- 63 pés (19 metros) de comprimento, equipado com dois motores Scania
tional Distinction, a premiagao DI 12 44M, de 675 cavalos (veja matéria na pagina 8).

de abrangéncia nacional busca A Scania também apresentou em seu estande os motores maritimos DI 12M,
identificar e destacar as marcas de 409 a 675 cavalos e o novo DI 16M V8, este importado da Suécia e no-
que, segundo os consumidores, vidade para as lanchas de lazer brasileiras, com poténcia de até 800 cavalos.
merecem ser homenageadas Vitrine do setor nautico latino-americano, o Rio Boat Show 2005 recebeu
pelo trabalho que realizam. mais de 55 mil visitantes em seus 10 dias

A escolha é feita por meio de de evento. Foram 200 fabricantes

Votagéo' em cupons que sao en- distribuidos em 250 estandes

contrados nas principais publica-
coes de 23 setores econémicos,
como a revista O Carreteiro.
Cerca de 170 empresarios e
executivos estiveram presentes
na ceriménia de entrega do
prémio, realizada em Sao Paulo
(SP). Representando a Scania es-
teve presente Emanuel Queiroz,
diretor de Marketing no Brasil.
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INTEGRATED LOGISTICS

Horizontes ampliados

A ABC Cargas, empresa respon-
savel pelo transporte e entrega
de todos os veiculos produzidos
pela Scania na fabrica em Sao
Bernardo do Campo (SP), reali-
zou mudancgas em sua estrutura
e em sua estratégia de marke-
ting. A transportadora chama-se
agora ABC Integrated Logistics
e, além dos servicos prestados
atualmente, passa a atuar como
operador logistico.

“Para entrar de vez nesse seg-
mento estamos investindo na
aquisicao de novas tecnologias e
na contratacdo e no desenvolvi-
mento de pessoal. Dessa forma
poderemos disponibilizar aos
nossos clientes solugdes altamen-
te personalizadas e totalmente ali-
nhadas com as suas expectativas
e necessidades”, explica Danilo
Guedes, diretor de Marketing e
Recursos Humanos da ABC Inte-
grated Logistics.

Junto com o novo nome, a em-
presa adotou um novo logotipo
e o slogan “Solugdes Inteligentes
em Logistica”. Mais interativo, o
site da ABC, www.abcilog.com.br,
também esta de cara nova.

/
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ABC

Mais uma
Agrishow

Encerrou-se no Ultimo dia
21 de maio a Agrishow
Ribeirdo Preto 2005 - Feira
Internacional de Tecnologia
Agricola, que é a maior
feira de agronegocios da
América Latina e a tercei-
ra maior do mundo. Dela
participaram 640 empresas,
com mais de 2.500 produ-
tos diferentes, vistos por
138 mil visitantes.

Os negocios realizados
durante o evento chegaram
a R$ 760 milhoes, movi-
mento 40% inferior ao da
edicdo do ano passado, que
foi atribuido as quebras de
safra da soja, milho, algodao, trigo e arroz. Se a expectativa inicial do Gover-
no e dos produtores era de colher 130 milhdes de toneladas de graos na safra
2004/2005, as previsdes oficiais trabalham atualmente com algo em torno de
114 milhées de toneladas.

A Scania participou da Agrishow com um motor industrial DI 12A , com po-
téncias variando de 270 a 430 cavalos, que tem aplicacio em motobombas,
geradores de energia elétrica, colheitadeiras, e pode repotenciar maquinas e
veiculos. No estande da montadora também estavam expostos trés caminhoes
modelo R 420 EVolugdo. O programa SuperZerado, de venda de seminovos e
usados, participou da Agrishow com e exposicdo de um R 420, ano 2001.

Os motores da Scania equipavam, em outros estandes, duas motobombas

da marca KSB e colheitadeiras de cana-de-aclicar da Case New Holland e da
John Deere. Durante o evento, foram vendidos sete caminhoes, além de dois
motores DSC 11 95 de 315 cavalos para motobombas e, em parceria com a
Case New Holland, 15 motores para colheitadeiras.

D05

Nova Suvesa Canoas e inaugurada

Foi inaugurada em Canoas (RS) a
instalacao da Suvesa, concessiona-
ria Scania que ha mais de 40 anos
atua no sul do Brasil. A casa agora
fica localizada as margens da Rodo-
via BR 386.

"O objetivo da Suvesa quando
construiu as novas instalagoes foi
estar mais proxima de seus clien-
tes, a beira de um importante eixo
rodoviario, facilitando o acesso e
diminuindo o tempo de parada para
pequenos reparos”, afirma Jodo
Batista, gerente da casa.

Evento conjunto: inauguracio
da nova sede da Suvesa ocorreu
junto a assembléia do Consorcio

Scania Brasil na regidio

Fotos: Rogério da Silva dos Santos



ALAGOAS

- Rio Largo
Novepe - Tel. (82) 262-1414
E-mail: novepeal@novepeal.com.br

AMAZONAS
-Manaus

Supermac - Tel. (92) 2101-4043

E-mail: supermac@supermac-am.com.br

Supermac (loja) - Tel. (92) 622-0298

E-mail: supermac.filial@supermac-am.com.br
BAHIA
-Barreiras

Movesa - Tel. (77) 3611-4831

E-mail: consolebarreiras@movesa.com.br
-Feira de Santana

Movesa - Tel. (75) 3602-9400

E-mail: administracaofeira@movesa.com.br
-Salvador

Movesa - Tel. (71) 3281-9100

E-mail: ssageral@movesa.com.br
-Teixeira de Freitas

Movesa - Tel. (73) 3292-5200

E-mail: txfgeral@movesa.com.br
-Vitoéria da Conquista

Movesa - Tel. (77) 3423-5135

E-mail: conqgeral@movesa.com.br

CEARA

-Fortaleza
Conterranea - Tel. (85) 3279-2222
E-mail: lisboa@conterranea.com.br
DISTRITO FEDERAL
- Brasilia
Varella - Tel. (61) 2104-5000
E-mail: veiculos.df@varellaveiculos.com.br
ESPIRITO SANTO
-Viana
Venac - Tel. (27) 3346-7900
E-mail: veiculos@venac.com.br

<‘

- Aparecida de Goiania

Varella - Tel. (62) 4006-4079

E-mail: varella@varellapesados.com.br
-Rio Verde

Varella - Tel. (64) 612-3233

E-mail: varella@varellapesados.com.br
MARANHAO
-Balsas

Alpha - Tel. (99) 3542-9494

E-mail: alpha.bls@alphamaquinas.com.br
-Imperatriz

Alpha - Tel. (99) 3253-1922

E-mail: alpha.imp@alphamagquinas.com.br
-Sao Luis

Alpha - Tel. (98) 3214-1919

E-mail: alpha.slz@alphamaquinas.com.br
MATO GROSSO
- Cuiaba

Rota-Oeste - Tel. (65) 611-5000

E-mail: diretoria@rotaoeste.com.br
-Rondonépolis

Rota-Oeste - Tel. (66) 411-5555

E-mail: servicoroo@rotaoeste.com.br
-Sinop

Rota-Oeste - Tel. (66) 511-1500

E-mail: comercialsnp@rotaoeste.com.br
MATO GROSSO DO SUL
-Campo Grande

P B. Lopes - Tel. (67) 393-5080

Homepage: www.pblopes.com.br

-Betim

Itaipu - Tel. (31) 2103-0600

E-mail: itaipube@itaipumg.com.br
-Contagem

Itaipu - Tel. (31) 3399-1000

E-mail: itaipu@itaipumg.com.br
-Governador Valadares

Covepe - Tel. (33) 3279-9000

E-mail: covepe@covepegv.com.br
-Juiz de Fora

Itaipu - Tel. (32) 3221-3092

E-mail: itaipujf@itaipumg.com.br
- Montes Claros

Itaipu - Tel. (38) 3213-2200

E-mail: itaipumc@itaipumg.com.br
-Muriaé

Covepe - Tel. (32) 3729-3444

E-mail: veiculos@covepe.com.br
-Patos de Minas

Itaipu - Tel. (34) 3822-5555

E-mail: itaipupm@itaipumg.com.br
-Pouso Alegre

Codema - Tel. (35) 3422-5600

E-mail: pousoalegre@codema.com.br

- Uberlandia

Escandinavia - Tel. (34) 3233-8000

E-mail: escandinavia@nanet.com.br
PARA
-Belém

Guatapara - Tel. (91) 3242-0211
-Maraba

Guatapara - Tel. (94) 3322-6206

E-mail: filial.maraba@guatapara-pa.com.br
- Marituba

Guatapara - Tel. (91) 4005-2222

E-mail: vendas.veiculos@guatapara-pa.com.br
PARAIBA

-Bayeux
Novepa - Tel. (83) 232-1686
E-mail: novepa@novepa.com.br
- Campina Grande
Novepa - Tel. (83) 335-6633
E-mail: novepacam@novepa.com.br

PARANA

-Cascavel

Cotrasa - Tel. (45) 225-6011

E-mail: cotrasa-cv@cotrasa.com.br
- Curitiba

Cotrasa (Cajuru) - Tel. (41) 361-7272

E-mail: cotrasa-cj@cotrasa.com.br

Cotrasa (Pinheirinho) - Tel. (41) 346-0202

E-mail: cotrasa-ph@cotrasa.com.br
- Guarapuava

Cotrasa - Tel. (42) 3624-2188

E-mail: cotrasa-gp@cotrasa.com.br
-Londrina

P B. Lopes - Tel. (43) 3329-0780

Homepage: www.pblopes.com.br
- Maringa

P B. Lopes - Tel. (44) 228-5757

Homepage: www.pblopes.com.br
- Pato Branco

Cotrasa - Tel. (46) 3224-8080

E-mail: cotrasa-pb@cotrasa.com.br
-Ponta Grossa

Cotrasa - Tel. (42) 2101-5600

E-mail: cotrasa-pg@cotrasa.com.br

PERNAMBUCO

- Petrolina
Novepe - Tel. (87) 3864-5000
E-mail: noveppet@uol.com.br
-Recife
Novepe - Tel. (81) 3253-8228
E-mail: novepe@novepe.com.br

PIAUI
-Teresina

Alpha - Tel. (86) 220-6700
E-mail: alpha.the@alphamaquinas.com.br

RIO DE JANEIRO

-Barra Mansa
Equipo - Tel. (24) 3348-3332
www.equiporj.com.br

-Rio de Janeiro
Equipo - Tel. (21) 3452-9600
www.equiporj.com.br

RIO GRANDE DO NORTE

- Parnamirim

Carajas - Tel. (84) 3272-2849
E-mail: carajas@digi.com.br

RIO GRANDE DO SUL

-Canoas
Suvesa - Tel. (51) 462-4646
E-mail: canoas@suvesa.com.br

- Carazinho

Brasdiesel - Tel. (54) 330-3600

E-mail: brasdiesel.adm.cz@brasdiesel.com.br
- Caxias do Sul

Brasdiesel - Tel. (54) 238-0900

E-mail: brasdiesel@brasdiesel.com.br
-Eldorado do Sul

Suvesa - Tel. (51) 481-3887

E-mail: eldorado@suvesa.com.br
- Garibaldi

Brasdiesel - Tel. (54) 463-8800

E-mail: brasdiesel.pecas.gb@brasdiesel.com.br
-ljui

Brasdiesel - Tel. (55) 3331-0500

E-mail: brasdiesel.adm.ij@brasdiesel.com.br
-Lajeado

Brasdiesel - Tel. (51) 3714-7700

E-mail: brasdiesel.lj@brasdiesel.com.br
-Palmeira das Missoes

Mepal - Tel. (55) 3742-1770

E-mail: mepal@mksnet.com.br

Rede de concessionarias Scania no Brasil

-Passo Fundo

Mevepas - Tel. (54) 317-9600

E-mail: mevepas@pro.via-rs.com.br
- Pelotas

Suvesa - Tel. (53) 3274-3535

E-mail: pelotas@suvesa.com.br
-Portao

Suvesa - Tel. (51) 562-3335

E-mail: portao@suvesa.com.br
-Uruguaiana

Mariani - Tel. (55) 3413-2013

E-mail: eletricamariani@uol.com.br
-Vacaria

Mecacil - Tel. (54) 232-1433

E-mail: mecacil@mecacil.com.br
RONDONIA
-Ji-Parana

Rovema - Tel. (69) 421-5696

E-mail: rovemaji-parana@rovema.com.br
-Porto Velho

Rovema - Tel. (69) 222-2766

E-mail: rovema@rovema.com.br
-Vilhena

Rovema - Tel. (69) 322-3715

E-mail: rovemavilhena@rovema.com

- Biguacu
Ediba - Tel. (48) 296-0011
E-mail: biguacu@ediba.com.br
- Concérdia
Ediba - Tel. (49) 442-5011
E-mail: concordia@ediba.com.br
- Cordilheira Alta
Ediba - Tel. (49) 328-0111
E-mail: cordilheira@ediba.com.br
- Itajai
Mevale - Tel. (47) 341-0800
E-mail: mevale@mevepi.com.br
-Joinville
Meville - Tel. (47) 473-7597
E-mail: meville@mevepi.com.br
-Lages
Ediba - Tel. (49) 226-0411
E-mail: lages@ediba.com.br
-Picarras
Mevepi - Tel. (47) 345-0577
E-mail: mevepi@mevepi.com.br
-Rio do Sul
Mevesul - Tel. (47) 525-3575
E-mail: mevesul@mevepi.com.br
-Tubarao
Ediba - Tel. (48) 628-0511
E-mail: tubarao@ediba.com.br

SAO PAULO

- Aracatuba

Quinta Roda - Tel. (18) 3631-1010

E-mail: grodaar@quintaroda.com.br
- Araraquara

Escandindvia - Tel. (16) 3301-1000

E-mail: escandinavia@sunrise.com.br
-Bauru

Quinta Roda - Tel. (14) 3223-2626

E-mail: grodaba@quintaroda.com.br
-Cacapava

Codema - Tel. (12) 3653-1611

E-mail: cacapava@codema.com.br
-Guarulhos

Codema - Tel. (11) 6461-8500

E-mail: guarulhos@codema.com.br
-Porto Ferreira

Quinta Roda - Tel. (19) 3581-4144

E-mail: grodapf@quintaroda.com.br
- Presidente Prudente

P B. Lopes - Tel. (18) 231-7090

Homepage: www.pblopes.com.br

O servico que cuida do
seu Scania 24 horas,
365 dias por ano

0800 19 4224

Concessionarias

- Registro

Codema - Tel. (13) 3821-6711

E-mail: registro@codema.com.br
-Ribeirao Preto

Escandinavia - Tel. (16) 3969-9900

E-mail: escandinavia@convex.com.br
-Salto Grande

P B. Lopes - Tel. (14) 3325-1000

Homepage: www.pblopes.com.br
-Santo André

Codema - Tel. (11) 4976-2755

E-mail: santoandre@codema.com.br
-Santos

Codema - Tel. (13) 3203-2980

E-mail: santos@codema.com.br
-Sao José do Rio Preto

Escandindvia - Tel. (17) 3215-9770

E-mail: escandinavia@riopreto.com.br
-Sao Bernardo do Campo

Codema - Tel. (11) 4396-6336

E-mail: saobernardo@codema.com.br
-Sao Paulo

Codema - Tel. (11) 3976-4777 (Piqueri)

E-mail: saopaulo@codema.com.br
-Sorocaba

Codema - Tel. (15) 3221-2838

E-mail: sorocaba@codema.com.br
-Sumaré

Quinta Roda - Tel. (19) 3854-8900
E-mail: quintaroda@quintaroda.com.br

-Nossa Senhora do Socorro
Movesa - Tel. (79) 253-1204
E-mail: movesa@movesa.com.br

TOCANTINS
- Gurupi

MCM - Tel. (63) 3314-2100

E-mail: mcm@mcmtocantins.com.br
- Araguaina

MCM - Tel. (63) 3421-2447

E-mail: mcm@mcmtocantins.com.br

Scania na América Latina

-ARGENTINA - Buenos Aires
Tel. (00543327) 451000
-BOLIVIA - Santa Cruz de la Sierra
Tel. (005913) 349-2828

- CHILE - Santiago
Tel. (00562) 3940-0400

-COLOMBIA - Santafé de Bogota
Tel. (00571) 268-3200
-COSTA RICA - San Jose
Tel. (00506) 290-2255
-EQUADOR - Quito
Tel. (00593) 22440-765
-GUATEMALA - Guatemala
Tel. (00502) 4-711333/4-735867
- MEXICO - México D. F.
Tel. (005255) 5078-0300
-NICARAGUA - Managua
Tel. (005052) 631151/331152 a 331159
-PARAGUAI - Asuncion
Tel. (0059521) 50-3921 a 50-3928/50-3720
-PERU - Lima
Tel. (00511) 241-3016
-REPUBLICA DOMINICANA - Sto. Domingo
Tel. (001809) 530-2850
-URUGUAI - Montevidéu
Tel. (005982) 924-0433/0435
- VENEZUELA - Valencia
Tel. (0058241) 871-8090
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CHASSI SCANIA 15 METROS

E o onibus no

O Scania 15 metros chegou onde nenhum outro chassi para 6nibus chegou. E bem
antes que todo mundo. E a solucao mais inteligente para atender as demandas
regionais de transporte urbano. Nem pequeno nem superdimensionado, o Scania
15 metros é o resultado do conhecimento e da avancada tecnologia da marca Scania.
Um veiculo seguro, robusto, confiavel, duravel, com baixo consumo de combustivel
e, consequentemente, baixo custo operacional. Transporta 125 passageiros com total
seguranga e conforto. Sdo muitas as vantagens que fazem do Scania 15 metros
o mais eficiente da categoria. Conhega hoje mesmo nas concessionarias Scania.

www.scania.com.br A marca que vocé quer.



